
Heli Jokela: 

Kyllähän tommoinen niinku word of mouth-tyyppinen näkyvyys just, että mitä sä näet 
kavereiden somessa tai sun seuraamien vaikuttajien somessa, niin se on tosi luotettavaa, se 
on tosi uskottavaa. Vaikuttajat on just vähän semmoinen yhdistelmä mainontaa ja sitten 
toisaalta tämmöistä luotettavaa kaveritietoa ja suositusta, että kyllä tämä on ihan 
supertärkeetä. Ja sitten vielä lisäisin tähän sen yritysten oman somen tekemisen, että 
yritykset itse on myös siellä aktiivisia ja vaikka kommentoimassa vaikuttajien postauksia ja 
herättämässä keskustelua, niin tää on todellakin tämmöinen lumipalloefekti ja kokonaisuus 
missä kaikilla on tärkeä rooli. 

 


