Heli Jokela:

Kyllahdn tommoinen niinku word of mouth-tyyppinen nakyvyys just, ettda mita sa ndet
kavereiden somessa tai sun seuraamien vaikuttajien somessa, niin se on tosi luotettavaa, se
on tosi uskottavaa. Vaikuttajat on just vahdn semmoinen yhdistelma mainontaa ja sitten
toisaalta tammoistd luotettavaa kaveritietoa ja suositusta, etta kylld tdma on ihan
supertarkeeta. Ja sitten vield lisdisin tahan sen yritysten oman somen tekemisen, etta
yritykset itse on myos siella aktiivisia ja vaikka kommentoimassa vaikuttajien postauksia ja
herdttamassa keskustelua, niin tda on todellakin tammaoinen lumipalloefekti ja kokonaisuus
missa kaikilla on tarkea rooli.



